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I’achétent au minimum 0 des répondants
une fois par mois 0 affirment qu'il
est important

que le Jambon Persillé de Bourgogne soit
effectivement produit en Bourgogne.

Pourquoi est-il aimé ?

puisque les répondants habitent dans
17 des 22 régions francaises.
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Le trouver plus facilement @ pour son goiit particulier et sa texture

@ parce que c'est d'abord du bon jambon

fwour I?% : @ pour son lien avec la Bourgogne

@ pour ses atouts nutritionnels : peu salé et peu gras
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Résultats de I'enquéte réalisée sur Internet via www.jambonpersilledebourgogne.com du 12 mai au 11 juillet 2014.




